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Sdo Paulo, 25 de Agosto de 2010.

Blumenau (SC) - Desde uma maquina
de costura caseira de R$ 230, com peso de
menos de um quilo - e que cabe na palma
da mao - até uma de corte automatico para
tecido que pesa 4,5 toneladas e custa US$
270 mil, equipamentos para todos os
bolsos e necessidades foram expostos e
negociados na Feira Brasileira para a
Industria Téxtil (Febratex 2010), evento
que ocorreunos dias 10, 11 e 12 de agosto,
no Parque Vila Germanica, em Blumenau,
Santa Catarina, reunindo 1,9 mil marcas
maquinas de costura e de corte, aviamen-
tos, etiquetas, embalagens, equipamentos,
acabamentos, beneficiamentos, fios,
estamparias, automac¢do industrial,
informatica, teares e matérias-primas.

De acordo com Hélvio Roberto
Pompeo Madeira, diretor presidente do
Grupo FCEM - empresa promotora e
organizadora da Febratex 2010 - a feira
reine produtos para atender desde a
pequena empresa de camisetas até a
grande industria, que trabalha com
mercado internacional.

Além dos trés pavilhoes da Vila
Germanica, 0 evento contou com mais um
estande de lona, passando de dois mil para
quatro mil metros quadrados. Sdo quase
400 estandes, onde os visitantes, de Norte
a Sul do Pais, entram em contato com
equipamentos da mais alta tecnologia para
o segmento téxtil.

Boletim Semanal - Associa¢ao Brasileira de Quimicos ¢ Coloristas Téxteis

_ Viariedade de itens marca Febratex 2010,

Uma das expositoras da Febratex 2010
¢ a Haco, lider na producdo de etiquetas ¢
que possui uma unidade fabril no munici-
pio de Eusébio, a 17 quildometros de
Fortaleza (CE).

Lancamentos

A empresa apresentou os ultimos
langamentos, como o Preview Change
(produtos inéditos como cadarcos, fitas e
tecidos) e a Haute Etiquette, uma colegio
de etiquetas que estdo acima dos padroes,
com caracteristicas exclusivas e produzi-
das nos teares convencionais construidos
pela propria empresa na década de 1940.

"O detalhe ¢ o que faz a diferenca no
mundo da moda. Por isso, pensamos nos
detalhes seguindo as tendéncias. Hoje, as
pessoas querem mais do que um produto
de qualidade, querem compor o seu
proprio estilo. Para isso, opgdes criativas
nao podem faltar. Nosso tltimo langamen-
to, ponteiras coloridas para cadargos, que
podem estilizar ténis, sapatos casuais e
jaquetas, entre outros, estdo sendo bem
aceitos no mercado, principalmente pelo
publico jovem e irreverente, que ndo quer
nada além de um estilo personalizado e
marcante", diz Alberto Conrad Lowndes,
diretor da Haco.

Ja a marca Lycra exp0s aos visitantes
as principais inovagdes tecnologicas para
cada segmento de atuag¢do, como moda

em Blumena

praia, jeanswear, moda intima e
shapewear.

O foco foi o tecido Lycra Beauty,
desenvolvido pela Invista com as mais
novas tecnologias e alto desempenho
para satisfazer a consumidora moderna.

Publico feminino

As pecas confeccionadas com este
tecido sdo indicadas para todas as
mulheres, de qualquer idade ou formato
de corpo, que querem moldar a silhueta
sem abrir mao do conforto para diferen-
tes ocasides. "A categoria shapewear
esta crescendo rapido, tanto em volume
quanto em valor para a consumidora",
analisa Fabiana Gutierrez, gerente de
comunica¢do da Invista no Brasil. A
colecdo de tecidos Lycra Beauty podera
ser encontrada em ampla gama de
produtos para diminuir, criar curvas,
esculpir ou ainda modelar o corpo. Para
a consumidora final, os produtos com
esta tecnologia devem estar nas lojas a
partir do proximo verao.

Fonte: Diario do Nordeste.
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